
NOUVELLE IMAGE



Comment cette nouvelle image 
va-t-elle renforcer mon entreprise?
- En suscitant une conversation (ex. : contacter les gens sur les réseaux 

sociaux, accueillir des ateliers « comment faire? », profiter de l’envoi 
postal du Catalogue, etc.) 

- En aidant à attirer de nouveaux clients et nouvelles Conseillères (ers)

- En mettant en avant des messages de ventes clés – sans produits 
chimiques nocifs, naturels, etc.

- Comme dernier encouragement pour les ventes (impression visuelle)

- Par un changement progressif dans la qualité des ressources de 
marketing pour mieux impliquer les clients et dynamiser vos affaires

- En reflétant notre mode de vie, qui nous sommes et où nous allons



NOTRE MISSION

Partager une façon de vivre plus propre 

et plus sûre en réduisant les produits 

chimiques nocifs dans la vie quotidienne.



LA FAÇON NORVÉGIENNE

Une manière de vivre plus simple, 

plus naturelle et collective – sans 

produits chimiques et déchets. 

Notre positionnement



Notre slogan

vivre de façon plus propre, plus sûre, mieux.



Intégrité 

Confiance 

Respect 

Bienveillance

Nos valeurs



OUR VALUES

Integrity

Trust

Respect

Kindness

Simple

Naturelle 

Déterminée 

Optimiste 

Attentionnée 

Notre personnalité



Le nouveau logo

Le N reflète la forme d’une feuille, et la forme de la feuille reflète le N, ce qui crée 
un meilleur lien, évident et significatif entre la marque figurative et Norwex. 

L’idée du « N » et de la feuille est maintenant en symbiose, ce qui crée un sens de 
la propriété et un lien significatif entre la marque Norwex et ce qu’elle représente. 



Les plantes, par leurs feuilles, éliminent le monoxyde de carbone par la photosynthèse. 

 Une maison comme un clin d’œil subtile au passé et une porte d’entrée vers un avenir meilleur. 



Soins personnels
Pour moi/vous
Spécialisations ciblées

Pour la famille
Pour nous
Toute la famille et 
les êtres dépendants

Cuisine 

Salle de lavage 

Salle de bains 

Toute la maison

Chambre 

Extérieur 

Microfibre

Toute la famille 

Bébés et enfants 

Soins oraux

Sport 

Animaux de

compagnie

Soins corporels 

Soins de peau 

Soins capillaires 

Pour la maison
Pour le foyer
Nettoyer par pièce

Architecture de la marque – 3 catégories principales




